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Czym jest ten
ranking?

Ranking jest jedynym w Polsce zestawieniem,
oceniajgcym stopien wykorzystania przez panstwa
sportu do prowadzenia polityki zagranicznej
i budowy swojego wizerunku. Powstat w wyniku
przeprowadzenia przez Polski Instytut Dyplomacji
Sportowej (PIDS) autorskich badan nad sportowym
soft power.

Podstawowym celem tej analizy jest okreslenie
realnej sity sportowego soft power panstw, czyli
zdolnosci do budowania pozycji politycznej oraz
pozytywnej reputacji. Badanie objeto 60 panstw.
W Rankingu sklasyfikowano 30 z nich.

Analiza uwzglednia stopien wykorzystania sportu
w prowadzonej przez panstwa polityce zagranicznej,
sponsoring sportowy podmiotéw publicznych oraz
prywatnych, obecno$¢  przedstawicieli  danej
narodowosci w organach decyzyjnych
miedzynarodowych federacji oraz rozpoznawalnos¢
i sukcesy sportowcéw, a takze zaangazowanie

panstw w organizacje wydarzen sportowych.

Ranking PIDS ukazuje sie co roku, co pozwala na
okreslanie tendencji oraz uwypukla zmiany stopnia
zaangazowania panstw w prowadzenie dyplomacji

sportowe;.

Analiza:

Michat Banasiak, Barttomiej Banasiewicz, Piotr
Iwanczyk, Michat Kobierecki, Mieszko Rajkiewicz
Goscinny udziat: Simon Chadwick

Research:

Julia Biernacka, Barttomiej Mularz, Michat Robak,

Wojciech Urbanski

Zdjecia: Unsplash
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KRYTERIUM
NR1

Liczba przedstawicieli danego
panstwa w zarzadach
miedzynarodowych organizacji
sportowych

KRYTERIUM
NR3

Wyniki sportowe reprezentantdw,
druzyn narodowych oraz klubdéw
sportowych

KRYTERIUM
NR5

Organizacja miedzynarodowych
wydarzen sportowych

KRYTERIUM
NR 2

Stopien wykorzystania
sportu w polityce miedzynarodowej
panstwa

KRYTERIUM
NR4

Globalna rozpoznawalnosc
sportowcéw, druzyn oraz
rozgrywek i wydarzen sportowych

KRYTERIUM
NR6

Zaangazowanie przedsiebiorstw
panstwowych oraz prywatnych
W sponsorowanie
organizacji sportowych
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Kryteria oceny oraz metodologia

Ranking przedstawia 30 panstw, majacych najbardziej rozwinieta dyplomacje
sportowa oraz najaktywniej budujacych i wykorzystujacych sportowe soft power.

Przy jego tworzeniu wzieto pod uwage 6 kryteriow. Kazde z nich stanowi osobny
element oceny - kazdemu przypisano odpowiednig wage.

W kryterium nr 1 punkty przyznano proporcjonalnie do liczby przedstawicieli danego
panstwa w zarzadach analizowanych miedzynarodowych organizacji sportowych (ich
lista w dalszej czesci).

W kryterium nr 2 autorzy indywidualnie oceniali stopien wykorzystywania sportu
w polityce danego panstwa i ksztattowaniu jego wizerunku.

Kryterium nr 3 obejmuje analize wynikéw sportowych w badanych wydarzeniach
sportowych (lista w dalszej czeSci). Punkty przyznawano w zaleznosci od rangi
i prestizu danej imprezy.

W kryterium nr 4 autorzy ocenili globalna rozpoznawalno$é sportowcéw, druzyn
i rozgrywek danego panstwa. Pod uwage wzieli ich medialno$¢ oraz potencjat
marketingowy.

Na potrzeby kryterium nr 5 przeanalizowano miejsca organizacji najwazniejszych
i najbardziej prestizowych imprez sportowych. Panstwom-gospodarzom przyznawano
punkty w zaleznosci od rangi i medialnosci konkretnego wydarzenia.
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Dodatkowe punkty przyznano organizatorom letnich igrzysk olimpijskich, jako
najwiekszemu wydarzeniu sportowemu. Punkty otrzymali tez gospodarze ostatnich
i przysztych igrzysk zimowych, a takze mundiali i Euro. Ma to na celu docenienie
znaczenia tych imprez w okresie dtuzszym niz tylko rok ich organizacji.

Kryterium nr 6 jest analiza zaangazowania panstwowych i prywatnych przedsiebiorstw
z danego panstwa w sponsoring sportowy. Punkty przyznane zostaty za sponsoring
wybranych imprez (proporcjonalnie do rangi) i organizacji sportowych, a takze
obecnos$¢ w siatce sponsorskiej najbardziej rozpoznawalnych klubéw pitkarskich.
Z uwagi na charakter zestawienia, wyzej punktowane zostaty firmy, ktére w swojej
nazwie bezposrednio wskazuja na panstwo ich pochodzenia.

Kazde kryterium podlega osobnej ocenie w skali od 0 do 10, gdzie 0 oznacza
najmniejszy/najstabszy, a 10 oznacza najwiekszy/najsilniejszy potencjat.

Poszczegdlne oceny kazdego z kryteriow sktadaja sie na wynik koncowy, bedacy
Srednig wazong. Ostateczny wynik jest okreslony jako indeks.

Maksymalna warto$¢ indeksu to 10, a najnizsza: 0. Indeks jest prezentowany do dwdch
miejsc po przecinku.

Sportowcow reprezentujacych Anglie, Walie, Szkocje i Irlandie Pdtnocna,
potraktowano jako przedstawicieli Wielkiej Brytanii.

W przypadku Rosji i Biatorusi uwzgledniono wyniki sportowcow z tych panstw, nawet
jesli rywalizowali jako zawodnicy w statusie neutralnym.

Ocenie podlegaja dane za rok 2025. Wprowadzenie konkretnych ram czasowych
pozwala na zachowanie przejrzystosci ocen oraz ich realng aktualnag wartosc.
Jednoczesnie w przypadku igrzysk olimpijskich (letnich i zimowych), a takze
mistrzostw Swiata i Europy w pitce noznej (jako najbardziej globalnej i medialnej
dyscyplinie) osiggane na nich wyniki i fakt ich organizacji sa brane pod uwage przez
okres dtuzszy niz rok. Wynika to z faktu, ze te wydarzenia rezonuja w opinii publicznej
oraz gabinetach organizacji sportowych i politycznych znacznie dtuzej niz przez czas

ich trwania.
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Ranking PIDS 2026

Miejsce Panstwo Indeks
1. USA 9,60
2. WEOCHY 8,50
3. HISZPANIA 6,87
4. FRANCJA 6,56
5. WIELKA BRYTANIA 6,42
6. CHINY 5,72
7. NIEMCY 4,77
8. AUSTRALIA 4,73
9. KANADA 4,40
10. ARABIA SAUDYJSKA 4,34
11. JAPONIA 4,18
12. SZWAJCARIA 4,14
13. MEKSYK 4,13
14. KATAR 4,12
15. HOLANDIA 3,73
16. BELGIA 3,64
17. POLSKA 3,60
18. MAROKO 3,39
19. ZJEDNOZONE EMIRATY ARABSKIE 3,38
20. ARGENTYNA 3,33
21. BRAZYLIA 3,19
22. SEOWENIA 3,17
23. PORTUGALIA 3,08
24. AUSTRIA 3,08
25. DANIA 3,07
26. SZWECJA 3,06
27. KOREA POLUDNIOWA 2,91
28. UKRAINA 2,81
29. KENIA 2,76
30. NORWEGIA 2,57

Zmiana
vs 2025

+1
+3

| TN
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Stany Zjednoczone utrwality swoja pozycje, uzyskujac jeszcze wyzszy indeks niz
w poprzedniej edycji Rankingu. Wptynety na to zblizajace sie pitkarskie mistrzostwa
Swiata oraz bezposrednie wciggniecie sportu na agende polityczng administracji
prezydenta USA. JednoczesSnie Stany utrzymuja wysoki stopien finansowania
miedzynarodowych imprez sportowych oraz najliczniejszg sposréd wszystkich panstw

reprezentacje w organach miedzynarodowych organizacji sportowych.

W

Wtochy - w ostatnim roku wyraznie wzrosto zaangazowanie wtoskich przedsiebiorstw
w sponsorowanie miedzynarodowego sportu. Jednoczes$nie Wtosi utrzymali wysoki
poziom sportowy i liczbe przedstawicieli swojego panstwa w najwazniejszych organach
federacji sportowych. Jednak podstawowym elementem wptywajacym na awans Wtoch
w Rankingu jest kwestia organizacji miedzynarodowych wydarzen sportowych. Juz
w 2025 roku rezonowaty zimowe igrzyska olimpijskie, a komunikacja zwigzana z tym
sportowym mega-eventem w naturalnym stopniu caty czas eksponowata Wtochy jako

kraj organizujacy igrzyska w 2026 roku.

3

Hiszpania i jej sportowe soft power to niezmiennie globalna rozpoznawalnos¢ druzyn
sportowych oraz samych sportowcéw z tego kraju. Wydatny wptyw na tegoroczna
pozycje w Rankingu miaty rowniez sukcesy sportowe, z wynikami tenisisty Carlosa
Alcaraza na czele. Hiszpania utrzymata podobny poziom zaangazowania sportu
w miedzynarodowej agendzie politycznej panstwa, a takze w zakresie liczby
przedstawicieli w zarzadach miedzynarodowych federacji sportowych. Przy
jednoczesnym  zauwazalnym wzroscie udziatu hiszpanskich przedsiebiorstw
w sponsorowanie sportu i jednoczesnym spadku potencjatu réznych czynnikéw
sportowego soft power pozostatych panstw, Hiszpania mogta przesuna¢ sie na miejsce
3. w zestawieniu.
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Miejsce 4. - Francja

Pozycja Francji w tegorocznym Rankingu
wynika przede wszystkim z popularnosci
francuskich sportowcéw. Nadal rezonuje tez
organizacja igrzysk olimpijskich dwa lata

temu.

Miejsce 5. - Wielka Brytania

Brytyjskie zespoty sportowe, sportowcy,
a takze globalnie rozpoznawalne cykliczne
wydarzenia organizowane w Wielkiej Brytanii
stanowia gtéwne atuty sportowego soft
power tego panstwa. Pozycja w Rankingu
jest dodatkowo wzmacniana przez sukcesy

sportowe Brytyjczykdw w 2025 roku.

Miejsce 6. - Chiny

State bardzo duze znaczenie sportu

w miedzynarodowej agendzie politycznej
Chin wraz z regularnym organizowaniem
miedzynarodowych wydarzen sportowych
ponownie gwarantuja wysoka pozycje tego

panstwa w Rankingu.

Miejsce 7. - Niemcy

Gtéownym atutem niemieckiego sportowego
soft power jest bardzo duze zaangazowanie
niemieckich firm w sponsoring
miedzynarodowego sportu. Spore znaczenie
niemieckich

ma takze rozpoznawalnosé

druzyn sportowych w wielu dyscyplinach.

Komentarz do wyniku

4-10

Miejsce 8. - Australia

Australia  jest jednym z  najliczniej
reprezentowanych panstw w zarzadach
miedzynarodowych federacji sportowych.

Dodatkowo sport znajduje sie wysoko na
liscie priorytetéw w politce miedzynarodowe;j
panstwa, co przektada sie na wysoka pozycje

w tegorocznym Rankingu.

Miejsce 9. - Kanada
Gtowne atuty kanadyjskiego sportowego soft
power jest stata duza liczba Kanadyjczykow w
zarzadach miedzynarodowych federacji
fakt

wspotgospodarzem tegorocznego mundialu,

sportowych oraz bycia

co juz w poprzednim roku dawato

Kanadyjczykom ponadprzecietng ekspozycje.

Miejsce 10. - Arabia Saudyjska
Arabia jedynym

Wschodu

Saudyjska jest
przedstawicielem

“10”

Bliskiego
w czotowej tegorocznego Rankingu.
Saudyjskie przedsiebiorstwa stanowia jedna z
ramach

gtdwnych sit ekonomicznych w

sponsoringu  miedzynarodowego  sportu.
Dodatkowo bardzo duze znaczenie sportu w
polityce miedzynarodowej panstwa i wzrost
rozpoznawalnosci druzyn pitkarskich z tego
takze kolejnych

panstwa, a organizacja

prestizowych wydarzen sportowych.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr1l-TOP 15

Liczba przedstawicieli danego panstwa w zarzadach
miedzynarodowych organizacji sportowych

Miejsce Panstwo Zmiana
vs 2025

1. USA —
2. AUSTRALIA +1
3. WIELKA BRYTANIA -1
4. KANADA —
5. WEOCHY —
6. HISZPANIA =
7. FRANCJA —
8. CHINY +2
9. JAPONIA -1
10. SZWECJA +2
11, INDIE NEW
12. NOWA ZELANDIA +2
13. NIEMCY -4
14, SZWAJCARIA +1
15. KATAR -4

Liczba przedstawicieli danego panstwa w zarzadach miedzynarodowych
organizacji sportowych jest typowym “gabinetowym” elementem sportowego
soft power.

Zarzady ksztattujg polityke danej federacji (chociazby w przypadku karania
danego panstwa za doping) oraz maja decydujacy wptyw na przyznawanie praw
do organizacji imprez sportowych lub sprzedaz praw transmisyjnych.

Zgodnie ze statutami tych organizacji narodowos$¢ danego przedstawiciela nie
powinna przektada¢ sie na korzysci dla panstwa, z ktérego ten pochodzi.
Jednakze w wielu przypadkach determinuje ona postepowanie danego oficjela.
Obecnos$é przedstawicieli danego panstwa we wtadzach federacji daje tez
mozliwosé pozyskania zakulisowych informacji.

Waga w Rankingu: 1.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr2-TOP 15

Stopien wykorzystania sportu w polityce
miedzynarodowej panstwa

Miejsce Panstwo Zsrsrzi?z?a
1. ARABIA SAUDYJSKA —
2. KATAR —
3. USA NEW
4. CHINY -1
5. ROSJA -1
6. WEGRY -1
7. ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE =
8. FRANCJA -2
9. AUSTRALIA +3
10. INDIE —
11, UKRAINA +2
12. WIELKA BRYTANIA +2
13. TURCJA -4
14, MAROKO NEW
15. RWANDA NEW

Swiadome wykorzystywanie sportu jako narzedzia w miedzynarodowej polityce
panstw obrazuje stopien ich przekonania o potencjale sportowego soft power.
Sportowo-polityczna agenda moze mieé rdzne oblicza, np. finansowanie klubéw
i wydarzen sportowych z publicznych pieniedzy, wdrazanie panstwowe;j strategii
sportowej, angazowanie sportu w realizacje celow biezacej polityki czy
naturalizacja sportowcow dla poprawy osigganych wynikdéw sportowych. Nalezy
tu mie¢ na uwadze takze stopien zaangazowania politykow w pozyskiwanie
przez dane panstwo praw do organizacji wydarzen sportowych.

Waga w Rankingu: 2.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr3-TOP 15

Wyniki sportowe reprezentantow, druzyn narodowych
oraz klubow sportowych z danego panstwa

Miejsce Panstwo Zmiana
vs 2025
1. USA =
2. WEOCHY —
3. HISZPANIA +1
4. WIELKA BRYTANIA -1
5. CHINY —
6. SEOWENIA +9
7. BIALORUS NEW
8. FRANCJA -1
9. AUSTRALIA +4
10. SZWAJCARIA +1
11. POLSKA NEW
12. DANIA NEW
13. BELGIA NEW
14. UKRAINA —
15. NIEMCY -5

Sukcesy reprezentantow oraz klubow sportowych stanowia jeden
z najwazniejszych elementéw sportowego soft power panstwa. S3 bowiem
egzemplifikacjg jego “potegi”, tatwo przyswajalng i tatwo poréwnywalna dla
opinii publicznej. Wyniki sportowe postrzegane s3 jako dowdd na wysoKi
poziom zdolnosci organizacyjnych i finansowych danego panstwa. Dlatego
wtasnie przez pryzmat sportu czesto ocenia sie takze site ekonomiczna
i polityczna danego panstwa, a wysokie miejsce w tabeli medalowej igrzysk
olimpijskich jest obiektem pozadania i wyrazem prestizu.

Waga w Rankingu: 3.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr4-TOP 15

Globalna rozpoznawalnosc sportowcow, druzyn oraz
rozgrywek i wydarzen sportowych z danego panstwa

Miejsce Panstwo Zmiana
vs 2025
1. USA —
2. HISZPANIA +1
3. WIELKA BRYTANIA -1
4. FRANCJA —
5. BRAZYLIA —
6. ARGENTYNA —
7. WEOCHY =
8. PORTUGALIA —
9. NIEMCY —
10. SEOWENIA +5
11. CHINY +1
12. POLSKA -1
13. HOLANDIA -3
14. NORWEGIA NEW
15. SERBIA -1

Na soft power danego panstwa sktadaja sie takze elementy pozostajace de facto
poza jego kontrola. Nalezy do nich stopien popularnosci i rozpoznawalnosci
sportowcow, klubdow, lig czy turniejéow z danego panstwa. Jest to niezwykle
wazne z punktu widzenia budowy wizerunku oraz tworzenia pozytywnych
skojarzen u obywateli innych panstw. Swiadcza o tym chociazby coraz $émielsze
proby wykorzystywania sportowcéow w kampaniach promocyjnych danych
panstw, regiondw czy miast. Istotnym zasobem s3 tutaj zasiegi w mediach
spotecznosSciowych danych sportowcéw, majace dzi§ duza wartosé
marketingowa nie tylko dla nich samych.

Waga w Rankingu: 3.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr5-TOP 15

Organizacja miedzynarodowych wydarzen

sportowych
Miejsce Panstwo Zmiana
vs 2025
1. USA +1
2. WLEOCHY +1
3. FRANCJA -2
4. KANADA +4
5. HISZPANIA +1
6. MEKSYK +6
7. CHINY —
8. KATAR -4
9. WIELKA BRYTANIA -4
10. AUSTRALIA +1
11. ARABIA SAUDYJSKA -3
12. JAPONIA NEW
13. BELGIA NEW
14. SZWAJCARIA NEW

15.ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE -1

Od sportowych giga-, mega- oraz major-eventow, przez cykliczne prestizowe
imprezy sportowe, do mistrzostw $wiata w dyscyplinach o mniejszej
medialnosci - organizacja miedzynarodowych wydarzen sportowych na kazdym
szczeblu stanowi najwazniejszy zasdb krajowego sportowego soft power.
Organizacja tych wydarzen daje S$wiadectwo sprawczosci i kompetencji
dyplomatyczno-negocjacyjnych. Daje tez mozliwo$¢ prezentacji agendy
polityczno-kulturalnej danego panstwa w czasie trwania danej imprezy.
Najwieksze wydarzenia sg tez bodzcem rozwoju gospodarczo-spotecznego
panstwa-gospodarza.

Waga w Rankingu: 4.
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Ranking PIDS 2026

Kryteriumnr 6 - TOP 15

Zaangazowanie przedsiebiorstw panstwowych oraz
prywatnych z danego panstwa w sponsorowanie
organizacji sportowych

Miejsce Panstwo Zmiana
vs 2025

1. USA o
2. ARABIA SAUDYJSKA —
3. NIEMCY +1
4. ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE -1
5. JAPONIA +1
6. WEOCHY NEW
7. CHINY -2
8. FRANCJA +2
9. KATAR -2
10. WIELKA BRYTANIA -1
11. SZWAJCARIA —
12. AUSTRIA —
13. HISZPANIA +2
14. HOLANDIA —
15. RWANDA -2

Zaangazowanie w sponsorowanie sportu wykracza poza klasyczne pojmowanie
marketingu sportowego - tak w przypadku przedsiebiorstw prywatnych, jak
i panstwowych. Umowy sponsorskie zwigzane z najwiekszymi wydarzeniami
sportowymi, organizacjami i najbardziej rozpoznawalnymi klubami, nalezy
rozpatrywaé w kontekscie szerszym niz jedynie biznesowy.

W przypadku niektérych firm sponsoring sportowy wprost wptywa na
ksztattowanie tzw. brandu narodowego. Szczegdlne znaczenie maja tutaj firmy,
budujace bezposrednie skojarzenia z panstwem ich pochodzenia, chociazby
poprzez umieszczenie go w swojej nazwie.

Waga w Rankingu: 2.
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Miedzynarodowe organizacje
sportowe ujete w analizie

Analiza obejmuje takie organizacje jak:
e Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI)
e kontynentalne komitety olimpijskie (OCA, EOC, PSO, ANOCA, ONOC)
e Miedzynarodowy Komitet Paralimpijski (IPC)
e Stowarzyszenie Narodowych Komitetow Olimpijskich (ANOC)
e Miedzynarodowa Federacja Pitki Noznej (FIFA)
e kontynentalne federacje pitkarskie (AFC, UEFA, CONCACAF, CONMEBOL, CAF, OFC)
e Miedzynarodowa Federacja Koszykowki (FIBA)
e Miedzynarodowa Federacja Siatkowki (FIVB)
e Miedzynarodowa Federacja Pitki Recznej (IHF)
e Miedzynarodowa Federacja Tenisa (ITF)
e Miedzynarodowa Federacja Hokeja na lodzie (IIHF)
* Miedzynarodowa Unia tyzwiarska (ISU)
e Miedzynarodowa Federacja Gimnastyczna (FIG)
e Miedzynarodowa Federacja Narciarska i Snowboardowa (FIS)
e Miedzynarodowa Unia Kolarska (UCI)
e Miedzynarodowa Rada Krykieta (ICC)
e World Athletics
e World Rugby
e World Aquatics
e World Sailing
* Miedzynarodowe Stowarzyszenie Boksu (IBA), World Boxing
e Miedzynarodowa Federacja Samochodowa (FIA)
e Miedzynarodowa Federacja Baseballu i Softballu (WBSC)
e Miedzynarodowa Federacja Szachowa (FIDE)
e Miedzynarodowa Federacja Tenisa Stotowego (ITTF)
e Stowarzyszenie Tenisistow Zawodowych (ATP)
e Stowarzyszenie Kobiecego Tenisa (WTA)
» Swiatowa Agencja Antydopingowa (WADA)
e Miedzynarodowy Trybunat Arbitrazowy ds. Sportu w Lozannie (CAS)

Ponadto w analizie dotyczacej przyjetych kryteridw uwzgledniono takze ligi, turnieje,
gale, wyscigi oraz kluby sportowe o najwiekszej globalnej rozpoznawalnosci.
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Miedzynarodowe wydarzenia
sportowe ujete w analizie

Analiza obejmuje takie miedzynarodowe wydarzenia sportowe jak:

Igrzyska Olimpijskie Paryz 2024

Igrzyska Paralimpijskie Paryz 2024

Igrzyska Olimpijskie Mediolan-Cortina 2026
Igrzyska Paralimpijskie Mediolan-Cortina 2026
Mistrzostwa Swiata w pitce noznej 2026
Mistrzostwa Europy w pitce noznej kobiet 2025
Liga Narodéw UEFA Final Four

Klubowe Mistrzostwa Swiata FIFA

Puchar Narodow Afryki 2025/2026

Liga Mistrzow UEFA, Liga Mistrzow AFC, Liga Mistrzow CAF, Copa Libertadores,
Puchar Mistrzéw Concacaf

Euroliga

Australian Open, Roland Garros, Wimbledon, US Open
Turnieje ATP oraz WTA rangi 1000

ATP Finals, WTA Finals

Puchar Davisa, Billie Jean King Cup

Tour de France, Giro d’ltalia, Vuelta Espana
Diamentowa Liga

Formuta 1

Rajdy WRC

Mistrzostwa $wiata elity w hokeju na lodzie
Mistrzostwa Swiata w kolarstwie szosowym
Mistrzostwa $wiata w ptywaniu

Mistrzostwa Swiata w siatkdwce

Mistrzostwa Swiata w narciarstwie alpejskim

Oraz pozostate zawody rangi mistrzostw Swiata - rowniez w mniej medialnych

dyscyplinach - iinne prestizowe rozgrywki oraz turnieje.
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O PIDS

Polski Instytut Dyplomacji Sportowej jest osrodkiem badawczym (think tankiem)
prowadzacym dziatalno$¢ analityczng w zakresie relacji sportu i polityki, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dyplomacji sportowej. Sport i polityka w dzisiejszym rozumieniu, wzajemnie
na siebie oddziatuja od poczatkéw XX wieku, jednak dopiero w ostatnich dwdch dekadach
badania nad tym zjawiskiem sie intensyfikujg - w sferze publicznej oraz naukowej.

Dyplomacja sportowa w XXI wieku angazuje aktoréw miedzynarodowej polityki, instytucje
publiczne, organizacje sportowe, sportowcéw, kibicow, organizacje pozarzadowe,
reklamodawcow i sponsoréw oraz spoteczenstwa.

Badania i analizy Polskiego Instytutu Dyplomacji Sportowej obejmujg szerokie spektrum
zagadnien, do ktorych naleza: politologia sportu, sport w polityce miedzynarodowej,
ekonomia sportu, socjologia sportu, kulturowe znaczenie sportu, prawo sportowe, marketing
i sponsoring sportowy, rozwdj technologiczny w sporcie.

Misja Polskiego Instytutu Dyplomacji Sportowej jest podnoszenie Swiadomosci wszystkich
uczestnikow dyplomacji sportowej na temat proceséw w niej zachodzacych oraz ich
znaczenia, a takze edukowanie w tym zakresie.

Osiagnieciu tych celéw pomoga publikowane w ramach Instytutu komentarze, opinie,
badania, analizy oraz raporty. Polski Instytut Dyplomacji Sportowej dostarcza réwniez wiedzy
eksperckiej polskim organizacjom sportowym (federacjom i klubom), sportowcom oraz
instytucjom publicznym, w celu wyposazenia polskich sportowcéw oraz dziataczy sportowych
w podstawowa wiedze na temat aktualnej sytuacji geopolitycznej, w odniesieniu do biezacych
i przysztych wydarzen sportowych oraz ich znaczenia pozasportowego.

Instytut jest tez otwarty na wspodtprace z osrodkami akademickimi, podmiotami prywatnymi
i mediami.

Doceniasz nasza dziatalnos¢? Mozesz wesprzec nas darowizna w dowolnej kwocie.
Fundacja Polski Instytut Dyplomacji Sportowej
Al. Solidarnosci 68/121, 00-240 Warszawa
07 1090 1014 0000 0001 5892 0242
Tytut przelewu: “Darowizna na cele statutowe”
Uzyskane srodki zostana wykorzystane do rozwoju Instytutu.
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